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Jestesmy zorientowani
biznesowo, napedzani
technologig,

Serdecznie zapraszamy do
wspotpracy i skfadania
zapytan o oferte.



ZESPOL

Pawet Wotonciej
CEO

Menedzer z ponad 15 letnim
doswiadczeniem. Realizowat projekty
wykorzystujgce peten zakres 360, dla
wiasciwie wszystkich kategorii débr

i ustug.

Pasjonat strategii marketingowej i
technologii.

Kluczowi Klienci: PZU, L'Oreal, T-Mobile,
PKO BP, Innogy, Nestle, LG Electronics,
Bacardi, Bols, Metaxa, PepsiCo
(Rockstar Energy Drink, Lipton Ice Tea)
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Magdalena Zawada - Gawronska
CLIENT SERVICE DIRECTOR

17 lat doswiadczenia w pracy w
reklamie w najwiekszych agencjach
digitalowych. Wspdétodpowiedzialna za
sukces marki Play i Heyah. Pracowata
nad kluczowymi projektami digital dla
bankéw PKO BP i Pekao S.A. Posiada
réwniez doswiadczenie mediowe i PR-
owe. Absolwentka Uniwersytetu
Jagielonskiego. Pasjonuje sie nowymi
technologiami.

Agnieszka Kostelecka
STRATEGY DIRECTOR

Pracuje w branzy od ponad 10 lat.
Zajmowata sie przygotowaniem strategii
dla takich Klientéw jak: T-Mobile Polska,
LG Polska, PZU, PKO Bank Polski, L'Oreal
Polska, IKEA, Hasbro Polska oraz Hasbro
CEE.

Posiada duze doswiadczenie w obstudze
klientéw z rynku farmaceutycznego.



/ KLIENCI OSTATNIE 3 LATA
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NAGRODY

2017 PKO BP Konto dla Mtodych "Mito$s¢ mamy za zero"
2017 IKEA Po Sasiedzku
2019 Wyrdznienie, USP Zdrowie Ibuprom - Wybory bez Bélu - kategoria: Kampania
Kreatura
2019 Rano Zebrano - Wyborczy #bazarek na Twitterze - kategoria: Kampania niskobudzetowa
2018 IKEA Po Sasiedzku Media/Touchpoint
Innovation
2018 IKEA Po Sasiedzku Experience
2018 IKEA / SKENDE Shopping CSR ,Swiattoczuli" srebro
Ztote Spinacze
2018 IKEA Po Sasiedzku srebro - produktu srebro - kategoria sektorowa
2018 IKEA / SKENDE Shopping CSR ,,Swiattoczuli"
Golden Arrow
2018 IKEA Po Sasiedzku experiential marketing wyréznienie
Lam pa rt 2018 PKO BP Budowanie wizerunku nowoczesnego banku
Effie 2018 IKEA Po Sasiedzku Brand Experience ztoto
Zloty bankier 2020 Najlepszy spot reklamowy - ,,100 lat émiatych decyzji PKO Banku Polskiego®”, PKO Bank Polski "
On-line marketing with influencer (wyréznienie) - PKO Konto dla Mtodych, ,,Maciek Musial, a Ty mozesz” - PKO Bank Polski
Mixx Awards 2020

Innogy Wypozycz elektrycznego! - srebro, wyrdznienie, braz
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/ KIERUNKI ROZWOJU

PERFORMANCE




KAMPANIE ODSLONOWE



REALIZACJE

IBUPROM

Wybory bez bélu /

lbuprom jest wszedzie tam, gdzie dzieje sie co$ waznego.

Pomaga bezbolesnie przetrwad chwile petne emocji oraz napiecia.
Tym razem lbuprom podstawit nam prawdziwe wyzwanie - stworzenie
przeciwbdélowej kampanii wyborcze;.

Stanelismy razem z markg do walki z wyborczym bolem.

IDEA

NawigzaliSmy do wyborczych zjawisk i wyborczej frazeologii. lbuprom
pozycjonowany byt jako ,Twdj przeciwbélowy kandydat”, ,, Jedynka na liscie
przeciwbodlowej” oraz ,ldealny kandydat w walce z bélem”.
PrzeprowadziliSmy tez (jak nakazuje konwencja wyboréw) sondaz.

Bylismy tam gdzie politycznie gorgco. Na Twitterze w dniu wyboréw
wykupiliSmy hashtag #wybory. Kazdy kto wszedt na Twitter w dniu wyboréw
widziat nasze video. Na Google uzytkownicy pytajacy "Jak gtosowacd?”
otrzymywali odpowiedz jak gtosowac "bez bdélu”.

Sonda oraz porady eksperta dotyczgce walki z wyborczym bdlem dostepne
byty na stronie www.wyborybezbolu.pl

WYNIKI

OOH: 8 miast/ 1350 no$nikéw OOH/ 6 min odbiorcow
Twitter: zasieg: 2 min, wyswietlenia: 3,7 min

(wynik mozliwy tylko w dniu wyboréw)

YT: 58 min wyswietlen

FB: 3,7 min UU, 14,5 min odston

1G: 1,9 mIn UU, 4,4 min odston

Display kontekstowy: 354% KPI kliknie¢

Bol
nie przekroczy
progu

#wyborybezbolu

IBUPROM Jprofe

Przed uzyciem zapoznaj sie z ulotka, ktora zawiera wskazania, przeciwwskazania,

dane dotyczace dziatan niepozadanych i dawkowanie oraz informacje dotyczace

stosowania produktu leczniczego, badz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceuts,
gdyz kazdy lek niewfasciwie stosowany zagraza Twojemu zyciu lub zdrowiu.



http://www.wyborybezbolu.pl/

/ REALIZACJE

> VIDEO CASE IBUPROM



https://www.youtube.com/watch?v=pcXFBMtzXeg

/ REALIZACJE

PKO BANK POLSKI

Komunikacja do mtodych /'

Mtodzi ludzie wchodzgcy w dorostosé (18-26 lat) to target, o ktéry walcza
wszystkie banki. PKO Bank Polski ma atrakcyjng oferte dla mtodych, ale
postrzegany jest jako nienowoczesna instytucja. Wyzwaniem byto
zbudowanie wizerunku PKO Banku Polskiego jako banku dla mtodych ludzi
oraz akwizycja produktu Konto dla Mitodych.

IDEA

Maciek musiat, TY mozesz. Postawilismy na komunikacje w kanatach digital.
Gtéwna platformg do komunikacji z mtodymi stat sie YouTube. Do komunikacji
zaangazowalismy influencera-celebryte - Macieja Musiata. W kampanii Maciek
Musiat prezentuje funkcjonalnosci i benefity Konta dla Mtodych wykorzystujac
insighty z zycia mtodych oraz zjawiska i formaty ze $wiata social mediow.

W kazdej odstonie kampanii tworzony byt content video oraz formaty towarzyszace. W
ramach kampanii dobierali$my kontekstowy benefit atrakcyjny dla TG np. dmuchane
flamingi w odstonie wakacyjnej, karta Allegro w kampanii Unboxing. Wiodgcym medium
w kazdej odstonie kampanii zawsze byt YouTube (70% udziatu budzetowego).
Wykorzystane byty réwniez: TV, VOD, kina, FB, Instagram, Twitch.

Formaty YouTube: InStream 12",30"2', BumperAd 6",

WYNIKI

Wielkos¢ sprzedazy w trakcie kampanii byta o 41% wyzsza niz w
analogicznym okresie w 2017 roku.



/ REALIZACJE

IKEA

lkea po sasiedzku /'

\IEENSE

_----_._--.-_.

Mieszkancy Lublina przywigzani byli do lokalnych producentéw mebli
(BRW), a sSwiadomosé marki IKEA wynosita kilkanascie procent. Naszym
zadaniem byto udowodnienie mieszkaricom Lublina, ze IKEA to ich ,dobry
sasiad”.

LN DT R T T
e i . lJ-I-

IDEA | < i
Zamiast kampanii mediowej wybrali$my inng droge. ;'; ; Wy e
Zrewitalizowali$my kamienice w centrum Lublina i stworzylismy s Y - I
+1KEA PO SASIEDZKU" - spoteczng przestrzen przyblizajgcg kim
jest ,dobry sgsiad”, ktéry wprowadza sie do Lublina. W przestrzeni
organizowalismy 170 warsztatéw, projekcji filmowych i innych

wydarzen dla mieszkancow Lublina. Dodatkowo przestrzen petnita
funkcje przyjaznej przestrzeni rekrutacyjnej dla pracownikéow sklepu.

WYNIKI

18 000 wizyt w IKEA po Sasiedzku w pierwszym miesigcu

126 000 w ciagu 15 miesiecy funkcjonowania miejsca

505 000 PLN earned media netto

Najlepsze otwarcie sklepu IKEA w historii polskich otwar¢

(23 500 odwiedzajgcych sklep IKEA w pierwszym dniu, +23 % vs. KPI).




/ REALIZACJE

VIDEO CASE IKEA



https://www.youtube.com/watch?v=uQTGlb2lnoY

/ REALIZACJE

PKP INTERCITY

towcy Primo,
20 lat PKP Intercity /

LOWCY SUPER
PRO"© A

CO GODZINE
NOWA PULA

Z PKP Intercity tgczy nas stata wspdtpraca i szereg wspélnie TR & BILETOW!
przeprowadzonych kampanii, projektéw. Dla PKP realizujemy
wsparcie kreatywne i strategiczne, digital, projekty
zewnetrzne.

WYPATRUJ TANICH BILETOW W PROMOCIJI

LOWCY SUPER PROMO

. . TYSIACE POWODOW DO PODROZOWANIA
Przyktadowe realizacje:

4

Koncepcja kreatywna, naming i realizacja materiatow do oferty
+~LOWCY PROMO",

Koncepcja kreatywna i projekt Kolorowych Kart.

|dentyfikacja wizualna , 20 lat PKP Intercity”, projekt kalendarium
online https://www.intercity.pl/20lecie, projekt plansz na wystawe

ALIDYTUNI oINS

zewnetrzng.
Projekt przedziatu rodzinnego w wagonie COMBO.



https://www.intercity.pl/20lecie

/ REALIZACJE

TOTALIZATOR SPORTOWY

Platforma Gierki,
kampanie digitalowe

Dla Totalizatora Sportowego realizujemy szereg dziatan w tym,
koncepcje kreatywne, strategiczne, kampanie ostonowe,
digitalowe i komunikacje w Social Mediach

Przyktadowe projekty:

Identyfikacja wizualna platformy Gierki.

Koncepcja kreatywna i realizacja kampanii wprowadzajgcych
Gierki do oferty Lotto.

Komunikacja kumulacyjna w SoMe wedtug linii ,Miliony
wygrywajg miliony”.

 odLOTTOwe
- GIERKI

~ Zagraj w GIERKI od Lotto

~ iwygrywaj pienigdze!

X0 T

mp=

ODLOTTOWE GIERKI
to proste zasady i szybkie wygrane!

Zagrajw
KRZYZOWKI @ﬁ
od LOTTO

Zagraj w nowe gry i sam wybieraj
stawke! Wygrywaj pieniadze,

a LOTTO gwarantuje
bezpieczenstwo wypfat.

@ WWW.LOTTO.PL/GIERKI @é
=




MARKETING
W WYSZUKIWARKACH




/ REALIZACJE

Dobra druzyna 4

PZU uruchomit 3-letni program Dobra Druzyna PZU. \W ramach programu
wsparcie finansowe mogg otrzymac kluby sportowe, stowarzyszenia
kultury fizycznej, zwigzki sportowe, organizacje pozarzgdowe, ktérych
dziatalnos¢ skierowana jest dla dzieci i mtodziezy do 18 roku zycia, w tym
dla oséb z niepetnosprawnoscia.

W latach 2022 i1 2023 program bedzie polegat na zbieraniu wnioskow
grantowych. Rok 2021 byt startem komunikacji, ktérego celem byto
dotarcie do mtodej grupy docelowej i zachecenie ich do uprawiania
sportu.

IDEA

Zwrécilismy uwage na problem dzieci i mtodziezy, ktérzy podczas
zdalnego nauczania stracili mozliwos¢ lub che¢ do aktywnosci
ruchowej. Postanowilismy zmotywowaé¢ ich do uprawiania sportu
wspolnie z przedstawicielami mtodego pokolenia. Gtéwng
ambasadorka akgji jest Iga Swiatek, ktéra powotata do Dobrej
Druzyny PZU - najpopularniejszego polskiego youtubera - Blowka.

Przy naszej pomocy Blowek zorganizowat Hashtag Challenge na Tik Toku i
komunikowat wyzwanie w swoich pozostatych SoMe. Dzieciaki nagrywaty
wideo z aktywnosciami sportowymi i wrzucaty je z hashtagiem
#dobradruzyna. Autorzy najlepszych filméw zostali wyrdéznieni przez
Blowka, a zwyciezczyni mieli okazje spedzi¢ z nim wspdlny dzien.




REALIZACJE

Dobre kolonie /

Wakacyjny program pomocowy na rzecz integracji dzieci i mfodziezy
polsko-ukrainskiej- Kampania jest czescia programu Dobra Druzyna,
ktérego celem jest wspieranie mtodych ludzi i propagowanie aktywnosci
sportowe.

IDEA

Agencja byta odpowiedzialna za pomyst i nazwe programu,
rekomendacje influencera - Amaro oraz stworzenie strategii
komunikacyjnej PR (social media, liderzy opinii). Kampania
sktadata sie z 8 traileréw wideo, artykutéw w prasie zagraniczne,j.
Promowana byta w mediach polskich i ukrainskich oraz w
mediach spotecznosciowych.

WYNIKI

Z naszej inicjatywy skorzystato okoto 300 uczestnikéw, w tym dzieci
pracownikéw PZU z Ukrainy oraz osoby z niepetnosprawnoscia.

Trailer promocyjny wygenerowat organicznie ponad 330 000

impresji, 93 700 wyswietlen i ponad 6 000 polubien na
Twitterze oraz 3 400 wyswietlen na Facebooku.



/ REALIZACJE

Dla Erofgsjonalistéw
Dla Ciebie /

Kampania employer brandingowa pod hastem Dla profesjonalistéw. Dla
Ciebie.

IDEA

Celem Agencji byto zbudowanie pozytywnego wizerunku PZU
jako pracodawcy nowoczesnego i elastycznego. Kampania
pokazuje, ze specjalisci z réznorodnymi kompetencjami i
doswiadczeniem zawodowym majg mozliwos¢ rozwoju kariery w
najwiekszej grupie finansowej w tej czesci Europy.

Agencja byta odpowiedzialna miedzy innymi za koncepcje i
produkcje spotu reklamowego, ktéry byt krecony dronem
wyscigowym FPV za pomocg mastershoota.

Agencja stworzyta koncepcje oraz strategie kampanii.
Przygotowata kreacje do komunikacji digitalowej.

Dla profesjonalistow
Dla Ciebie




/ REALIZACJE

VIDEO CASE PZU. DLA PROFESJONALISTOW

Dla profesjonalistow
Dla Ciebie



https://www.youtube.com/watch?v=UZ-okc1j_t0

/ REALIZACJE

Konto dla miodych 4

Konto bankowe to produkt jak kazdy inny.
Dlatego w kolejnej odstonie postanowiliSmy zrobi¢ ,unboxing”, by
pokazaé¢ mtodym jego zyciowg przydatnosc.

WYNIKI

Zrealizowane cele sprzedazowe.

Angazujgca kreacja i wspodfpraca z Maciejem Musiatem, ktdry
kolejny raz swietnie odnalazt sie w nowej roli.

Kampania nominowana w konkursie Kreatura.




/ REALIZACJE

RANO ZEBRANO

Wyborczy bazarek na TikToku /

Wzrost sSwiadomosci marki, a co za tym idzie liczby oséb robigcych zakupy
na internetowym targu (osoby z Warszawy i okolic).

IDEA

WykorzystaliSmy szum, ktéry na Twitterze wywotaty polskie wybory
parlamentarne 2019 pod hashtagiem #bazarek. Polscy internauci
“omijajg cisze wyborczg” podajac sobie wzajemnie prognozowane
wyniki wyboréw - jako "kryptonimy” partii stosujg nazwy owocow i
warzyw (PiStacje, KOlendra, KONFitury). Weszlismy w interakcje z
osobami biorgcymi udziat w prognozach wyborczych i
poinformowali$my ich o promocjach na nasze produkty.

Zeby promowac produkty z naszego warszawskiego bazarku,
wykorzystalismy zjawisko #bazarku na Twitterze.

WYNIKI

Na kampanie wydalismy w sumie 1096 zt i 44 gr (kwota w catosci zwrdcita
sie dzieki zamodéwieniom od nowo pozyskanych klientéw).
Wygenerowalismy 664000 impressions tweetéw #RanoZebrano

w tym ponad 550000 organicznie, 142000 impressions tweeta Marcina
Palade z koszem produktdw.

Rano zebrano 1400 polubien i 193 share'y przy tym tweecie).

-~
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PUBLIC RELATIONS




/ REALIZACJE

HCV. Test do zdrowia /

Nowoczesne i praktycznie w 100% skuteczne terapie HCV sg
dostepne, refundowane. Jednak niewiele oséb ma odwage, aby
wykonac badanie w kierunku wykrycia wirusa. Wczesne wykrycie
rokuje wyleczenie.

IDEA

Ogdlnopolski program TEST NA HCV jest odpowiedzig na
wyzwanie. W latach 2017-2020 przebadano ponad péf
miliona Polakéw uzyskujgc statystyczny wynik prewalencji
odsetka ,dodatnich”. Pacjenci nie zostali pozostawieni sami
sobie. Wspodtpraca z poradniami Hepa na terenie catej Polski
umozliwita dalszg szczegdtowa diagnostyke i leczenie.

W ramach programu: wspoétpraca z POZ, szpitalami, 20
mobilnych , brygad” laboratoryjnych, labo-busy, dni
otwarte, udziat w wydarzeniach masowych (finaty WOSP,
koncerty typu Opener, itd.)

TEST NA HCV

- PROSTY KROK DO ZDROWIA!

Y A= (7
- ~ TEST NA HCV
X fj? s\ - PROSTY KROK DO ZDROWIA!

Qg @
@

abbvie

200 000 0s0b moze by¢
zakazonych HCV.

86% moze o tym
nie wiedziec.

Sprawdz, czy jestes wolny od wirusa.




/ REALIZACJE

HAGI BABY

Nowa linia kosmetykoéw /

Naszym zadaniem byto wprowadzenie na rynek nowej linii
kosmetykdéw dla dzieci i niemowlgt w kategorii kosmetykdow
naturalnych oraz stworzenie strony www.

IDEA

Jako agencja odpowiadalismy za organizacje brunchu
merytorycznego dla dziennikarzy, wspoétprace z
influencerami oraz przygotowanie welcome packéw.

Dodatkowymi dziataniami byta koordynacja kampanii
contentowej oraz przygotowanie przedsprzedazy
produktow dzieciecych, ktérego zadaniem byto
zwiekszenie ruchu na stronie

Hagi Baby.

WYNIKI

Dzieki podjetym dziataniom PR-owym zwiekszylismy
zaangazowanie uzytkownikoéw oraz znaczgco
podnieslismy poziom wizyt na stronie klienta.

COSMETICS

-~




/ REALIZACJE

IKEA

Swiattoczuli /

Swieta to czas "zakupowej goraczki". lkea i Ingka Centres stanety przed
wyzwaniem zorganizowania zaangazowanej Swigtecznej akcji. Takiej, ktdra
wesprze mieszkancow Lublina.

IDEA

W Swieta postanowilismy by¢ Swiattoczuli. Wykorzystalismy motyw
Swiatta, ktéry wpisany jest w DNA obu szwedzkich marek. Nie wszyscy
jednak moga je zobaczy¢ na co dzien.

W akgji Swiattoczuli postanowili$my zwréci¢ uwage na problemy, z
ktérymi mierzg sie osoby niewidome i niedowidzace. Mieszkancy

mogli skorzystac z linii autobusowej 42 i doswiadczy¢ przebywania w i

catkowicie zaciemnionym autobusie. Przejazd nietypowym autobusem ’

miat pokaza¢ mieszkarnicom Lublina z jakimi trudnosciami niewidomi - gl .
o o [ J

muszg mierzyc sie kazdego dnia. Mogli takze napisa¢ kartke swigteczng

brajlem w specjalnej strefie w centrum miasta, ktdre trafity do SWIATL CZU LI \
)

niewidomych dzieci. N »
Pomagamy niewidomym

WYNIKI

79 publikacji w mediach tradycyjnych i internetowych
Ponad 340 oséb Swiattoczutej linii.
2000 osoéb zaangazowanych w aktywacje (=napisanych kartek)

’ i stabowidzgcym dzieciom.




/ REALIZACJE

VIDEO CASE IKEA. SWIATLOCZULI



https://www.youtube.com/watch?v=LpjRm-pnl8M

/ REALIZACJE

Edukacja przedsiebiorcow /

Pandemia spowodowata wzrost zainteresowania e-commercem.

Firmy zdaty sobie sprawe, ze brak im wtasnego e-sklepu.

KIG to organizacja zrzeszajgca polskich przedsiebiorcéw, ktéra w
odpowiedzi na ich potrzeby, zaprosita nas do zrealizowania kampanii
edukacyjnej.

IDEA

W ramach kampanii przygotowalismy ekspercki webinar,
stworzyliSmy content promocyjny, przygotowalismy poradnik “Jak
przetrwac pierwszy rok w e-commerce”, zorganizowalismy
darmowe konsultacje dla polskich przedsiebiorcéw oraz
stworzylismy wtasng statuetke dla TOP pierwszoroczniakdw e-
commerce 2021.

WYNIKI

W darmowym webinarze udziat wzieto ponad 200 oséb,
ponad 25% uczestnikdéw webinarium wzieto udziat w dodatkowych
konsultacjach e-commercowych, ponad 500 oséb pobrato nasz poradnik.

m N

/A

»
PIERWSZY

Postuchaj ekspertow i praktykow, ktorzy
podpowiedza, jak przetrwac pierwszy rok!

%Q@;fg
S
a w g commerce
Konkurs

TOP )
PIERWSZOROCZNIAK
COMMERCE 2021

T

q w !.‘ commerce




/ REALIZACJE

TOTALIZATOR SPORTOWY

Nocny galop /

Tor Stuzewiec to przyblakta ikona polskich wyscigow postrzegana jako
miejsce z poprzedniej epoki. Cho¢ Wielka Warszawska przed
pandemia przyciggata srednio ok 10 tysiecy widzdw, to jednak wyscigi
konne sg traktowane jako niszowy sport dla ,freakéw”. Co zrobi¢ by
pokazac Wielkg Warszawskg w nowym swietle?

IDEA

Zamiast zapraszac¢ ludzi na tor, urzadziliSmy go na ulicach miasta.
Wyszlismy z Wielkg Warszawska na ulice Warszawy. |
zorganizowalismy ,nocny galop” ulicami miasta, ktory byt
niestandardowym zaproszeniem na tegoroczna gonitwe.

WYNIKI

Z przekazem dotarliémy do ponad 310 tysiecy odbiorcéw przy
budzecie mediowym ponizej 1000 zt.

Podczas kolejnej edycji Wielkiej Warszawskiej Tor Stuzewiec
odwiedzito 15 tys widzéw na miejscu, a kolejne 5 tys. obejrzato
dzien wyscigowy online.




/ REALIZACJE

VIDEO CASE WIELKA WARSZAWSKA



https://www.youtube.com/watch?v=XNs0QdGA4aM

SOCIAL MEDIA




/ REALIZACJE

GRIPEX

Gripex moge /

Realizacja komunikacji marki Gripex w social mediach w sezonie
jesiennym oraz w trakcje pandemii.

Wyzwaniem byto prowadzenie komunikacji leku na Facebooku oraz
dostosowanie platormy “Gripex MOGE" do sytuacji covidowej.

IDEA

W ramach on-goignowej komunikacji, wyszukiwalismy tresci i
insight w ramach platformy "Gripex MOGE", a nastepnie
“"Gripex MOZEMY". Dopasowaliémy do charakteru marki lekki
tone of voice i stworzyliémy tresci dopasowane do lifestyle
konsumenta, okazji RTM oraz sytuacji covidowej.

Gripex =0

~ ¢WICZYC REGULARNIE,
ALE W DOMU
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Gripex|

< HOT

N zaY "-

Gripex

:I'.L".‘ ENSAULNIINE L L ST st Y
»

.'.,l
5

AN Mpltacedtizlal 'YIE[:.'.'"t.'.i‘Y(:.' d3wesmar




/ REALIZACJE

VIBOVIT

Vibovit train /

W ramach wspdfpracy odpowiedzialni bylismy za digitalowy launch
produktu Vibovit Tran - wyzwaniem byto dotarcie do mam z
komunikatem dotyczgcym budowania odpornosci jeszcze przez
“sezonem grypowym” oraz przetamanie bariery “smaku” tranu.

IDEA

Stworzenie strategii contentowej, ktéra skupiata sie na
dopasowaniu materiatléw oraz produktéw do etapu zycia
dziecka. W ramach kazdego bloku contentowego
(przeznaczonego dla mam dzieci w roznym wieku) stworzylismy
materiaty edukacyjne (budowanie odpornosci), inspiracyjne
(zabawy z dzieémi, kreatywne stymulowanie rozwoju) oraz
gotowe tresci do pobrania / wydrukowania (kalendarze,
arkusze do zabaw itd).

W ramach launchu produktu Vibovit Tran pozwolilismy mamom
na odbiér darmowych mini-opakowan produktu. W ramach
akcji pozyskalismy testimonial stuzagce do dalszej komunikacji.

Wibovit
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/ REALIZACJE

NEONAIL

Obstuga marki /

Zadaniem agencji byto znalezienie wyréznikéw marki, wzrost
zaangazowania uzytkowniczek oraz przygotowanie key visuali
na potrzeby komunikacji.

IDEA

Stworzylismy strategie obecnosci i rozwoju marki Neonail w
SoMe i odpowiadamy za kompleksowg obstuge profili marki, tj;
Facebook, Instagram, Tik Tok.

WYNIKI

Z przekazem dotarlismy do ponad 310 tysiecy odbiorcow przy
budzecie mediowym ponizej 1000 zt.

Podczas kolejnej edycji Wielkiej Warszawskiej Tor Stuzewiec
odwiedzito 15 tys widzéw na miejscu, a kolejne 5 tys. obejrzato
dzien wyscigowy online.




/ REALIZACJE

Obstuga marki w SM/

Brak wyrdznika marki na tle konkurencji, mate zaangazowane
uzytkownikoéw, nietrakcyjne grafiki.

IDEA

Przygotowalismy pogtebiong analize zaréwno marki jak i
konkurencji. Wdrozylismy jg wraz z nowym, zaprojektowanym i
dedykowanym dla marki sposobem komunikacji wizualnej.

Obstugiwalismy LG nie tylko przy projektach strategicznych ATL
ale tez wszystkie kanaty SoMe marki - Facebook, Instagram,
Twitter, Youtube.

WYGRANE
SWIETA

27GP850

\.f UltraGear”




/ REALIZACJE

TYNBARK

Musnij to miedzy! /

IDEA

Musnij to miedzy to loteria konkursowa, ktora
realizowalismy w 2021 roku.

W ramach kampanii zrealizowalismy KV, LP, kampanie
bannerowa. Bylismy odpowiedzialni za mechanike i
przeprowadzenie konkursu.

W konkursie udziat wzieto 8 tys osob w wieku 10-16 lat,
ktore walczyty w loterii o 1200 nagréd.




/ REALIZACJE

MATARNIA PARK HANDLOWY

Prosto z Gdanska

IDEA

W 2022 roku zrealizowalismy wakacyjng kampanie 360 stopni
dla Parku Handlowego Matarnia. Komunikacja byta skierowana
do Turystow i Miejscowych. Celem zadania byto poszerzenie
swiadomosci na temat Parku Handlowego Matarnia i
zachecenie potencjalnych klientéw do zakupdw.

Wykonalismy trzy wakacyjne KV ,Matarnia prosto z Gdanska”,

/

,Syreny prosto z Gdanska”, ,Moda prosto z Gdanska". Bylismy
odpowiedzialni za komunikacje outdoorowsg i digitalowg

Zrealizowalismy konkurs na FB i IG #pozdrowieniaprostozgdanska
oraz zadbalismy dziatania PR-owe montujgc w galerii stanowisko
promocyjne i angazujac klientéw do wykonania zdjec i wziecia
udziatu w konkursie.

o

MATARNIA
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https://www.facebook.com/hashtag/pozdrowieniaprostozgdanska?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWEPY_HO3FDLKouJVXg4RlU1x1xYMMyrHpHylsZPxhO49FrjfGJs89Mbr28Bz0ILErztK08D_NO1DUa39pdgOjJkRI0e36KPb4oFazz8AqECBYJQJfAUUADMfhmuPGFxOn088biyoKCQ8V0DgqzQzoAtIdFi14UQZwfFQYzW1ImhFOz3ODTwcURxrUsvgVqOeU&__tn__=*NK-R

MARKETING AUTOMATION




REALIZACJE

INNOGY

Fotowoltaika /

Innogy chciato zainteresowac klient biznesowego swojg
niestandardowg ofertg czyli fotowoltaika.

Celem byto zbudowanie nowego wizerunku jako dostawcy OZE i
przekonwertowanie odbiorcéw na swoich klientéw.

IDEA

Agencja stworzyta strategie content marketingowg, content:
artykuty edukacyjne, lead magnety (ebooki/raporty/opracowania
produktowe), lead generation - kampanie dowozgce hot leady dla
produktéw z réznych gatezi biznesowych: odnawialne zrodta
energii (fotowoltaika, ppa), efektywnos$c¢ energetyczna.

Bylismy odpowiedzialni za strategie marketing automation -
tworzenie scenariuszy podgrzewania cold leaddw.

Zorganizowalismy warsztaty i stworzyli§my procesy marketingowe i
sprzedazowe.

W 2020 r. ceny energii elektrycznej
dla wszystkich przedsiebiorstw, réwniez
Twojego, znacznie wzrosna.

Xbo | Ve
~ A A A A : Zastanawiasz sie, czy powinienes
J—L : wybrac state ceny, czy moze elastyczny

notowania Towarowej Gietdy Energii?

model rozliczen oparty o aktualne

Potrzebujesz wsparcia eksperta . . ﬂ ‘

przy wyborze oferty dopasowanej

do zapotrzebowania na energie

elektryczng Twojego zaktadu?

8 a
a=
Xbo

Zoptymalizuj koszty energii elektrycznej w Twojej firmie.
Poznaj swoje mozliwosci.




REALIZACJE

T-MOBILE

Biznes.t-mobile.pll

Stworzenie strategii generowania lead’ow sprzedazowych
poprzez strone biznes.t-mobile.pl oraz rekomendacja i
implementacja narzedzia do Marketing Automation.

IDEA

Zidentyfikowalismy razem z Klientem kilka person, do ktdrych
stworzylismy odpowiedni content i umiesciliSmy go na
stronie: artykuty, blogi, raporty i infografiki.

W kolejnym kroku zarekomendowalismy Klientowi kilka
narzedzi do Marketing Automation, z ktérych wspdlnie
wybralismy SalesManago. Naszym zadaniem byto takze
okreslenie lejkow sprzedazowych, instalacja oraz
konfiguracja SalesManago.

A przez kolejne trzy lata produkcja kolejnych tresci oraz
analiza i optymalizacja lejkéw sprzedazowych.

TELEFONIA SIECI DOSTEP CENTRA
| KOMUNIKACJA TELEINFORMATYCZNE DOINTERNETU DANYCH

Strona glowna / kty )i /| Telefonia i Komunikacja

TELEFONIA
| KOMUNIKACJA |

Potrzebujesz wyposazy¢ pracownikéw w narzedzia,

ktére pozwolg im swobodnie i efektywnie sie komunikowaé?
Oczekujesz, ze beda zawsze dostepni dla swoich klientow &
i bedg szybko reagowa¢ na ich zapytania? ‘
Chcesz racjonalizowa¢ koszty i otrzymywac jeden rachunek’
za wszystkie ustugi telefoniczne - stacjonarne i mobilne?

ONAS WSPARCIE KLIENTA ESErwiS BLOG kontakt () [

LIFE IS FOR SHARING.

CYBERBEZPIECZENSTWO IOT, SMART CITY USLUGI
| OCHRONA | BIG DATA T




WEB DEVELOPMENT



REALIZACJE

ADEMED

Strony produktowe V4

Przygotowanie komunikacji produktéw z portfolio Grupy
Adamed

IDEA

Realizacja strony produktowej oraz materiatéw promocyjnych
dla marek z portfolio Adamed.

UROFURAGINUM
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OEPAROL
PYRAMIDONEK
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/ REALIZACJE

Apteka expert Vichy ¢ DG e

Zwiekszenie sprzedazy produktow poprzez aktywizacje

farmaceutéw

IDEA

Stworzylismy Program motywacyjno-lojalnosciowy
skierowany do farmaceutow, w ktérym za odsprzedaz (P
produktéw Vichy i La Roche-Posay farmaceuci otrzymuja W b ——

punkty, gromadzone na swoich indywidualnych kontach.

750 aptek wybranych przez L'Oréal uczestniczyto w
programie. 55% aptek z tej grupy byto aktywnych.

Apteki biorgce udziat w programie zanotowaty wzrost

sprzedazy wzgledem poprzedniego roku o 11%,
jednoczesnie w grupie kontrolnej aptek niebiorgcych udziatu

w programie, odnotowano spadek sprzedazy.

7890 229 926




REALIZACJE

SPLAT

Splat - splat.expert y 4

Stworzenie nowego kanatu sprzedazy past do zebdw na stronie

H

Sp|at.expert SPLAT v BIOMED INNOVA BIOMIO BLOG KONTAKT PL Q &
< Bestsellery >
IDEA =
StworzyliSmy strategie sprzedazy past do zebow przez Bt BioMio
Internet oraz zaprojektowalismy sklep internetowy bazujgc ¢ (4
: Qﬁ“' |
na istniejgcej stronie Klienta. w1155
il
Catosc zostata postawiona na tademie: Wordpress i |
WooCommerce. Pevevr Vet Sk A Ak Fed Ak Sk
SPLAT Special SILVER pasta 75ml SPLAT Special BLACK LOTUS pasta SPLAT Special GOLD pasta 75ml BIOMIO Bio-Color Eco Laundry
75ml ekologiczny proszek do
Dodatk il . . > CRM of 24.99z 24,99z 24,99z 32.90zt
odatkowo przeprowadziliSmy integracje z ownego
o e e = (o] e
dystrybutora Splat na Polske, ktéry byt takze odpowiedzialny

za logistyke sklepu.



E-COMMERCE



/ REALIZACJE

Rano Zebrano/

Przetamanie barier i obaw zwigzanych z dostawg produktow swiezych |
czesto szybko psujgcych sie. Zmiana nawykoéw zakupowych. Zamiast z

lokalnego warzywniaka pod blokiem to przez kontaktowy zakup online.

IDEA

Stworzenie autorskiej i dedykowanej platformy sprzedazy online,
uwzgledniajgcej specyfike dostaw swiezej zywnosci, w tym brak
wybranych produktow w ciggtej dostawie.

Budowanie silnych relacji z lokalnymi dostawcami, ktorzy
uwiarygodniajg pochodzenie produktow i pasje do ich tworzenia

WYNIKI

Zbudowanie duzej grupy klientéw

Duza powracalnos¢ uzytkownikéw

Wysokie zaangazowanie

Popularne akcje sezonowe, w tym dystrybucja choinek

Rozbudowa asortymentu dopasowanego do potrzeb uzytkownikéw, w
tym ryby, miesa, produkty gotowe

HANO ZEBRANC

WARZYWA | OWOCE "% % BN
PROSTO DO DOMU ._ N\ KUP TERAZ>

a2an - IANO ZEBRANO

ZAMOW ONLINE
WIEJSKIE JAJA




/ REALIZACJE

MARYGO

"

Platforma co 2 R
sprzedazy suplementéw/ o

Wyzwaniem byto stworzenie innowacyjnego market place - do

{J marygo
sprzedazy i pozycjonowania produktow z obszaru wysokiego

ryzyka komunikacyjnego - produkty z cbd. ':'.‘. C B D I C BG

IDEA
Stworzenie autorskiej i dedykowanej platformy sprzedazy

online, uwzgledniajgcej specyfike sprzedazy produktow N DOWOZ Do 9OM|N
komunikacyjnie wrazliwych. 7 DNI'W TYGODNIU
’

Przygotowalismy lifestylowa komunikacje odpowiadajaca
na potrzeby uzytkownikéw i komunikujgca sie jezykiem
korzysci emocjonalnych.

Wypromowalismy dostawy produktu na terenie
Warszawy w 90 min.

(8% Uyl KODU:
WYNIKI - | ODBIERZ 10% RABATU

Duza powracalnos¢ uzytkownikéw

Wysokie zaangazowanie

Zbudowanie duzej grupy klientéw

Przeprowadzenie teoretycznie niemozliwej kampanii google ADS |
FB ADS w kategorii produktow z cbd




/ REALIZACJE

GRYCAN

Nowy kanat sprzedaiy/

W okresie pandemii COVID-19 i obostrzern majgcych na celu
ochrone kupujacych sprzedaz stacjonarna w cukierniach
stacjonarnych marki Grycan stata sie niemozliwa.

IDEA

Po analizie i warsztacie z klientem okazato sie, ze Grycan
posiada flote samochoddw chtodni, ktére w zwigzku z
zamknieciem punktéw sprzedazy stojg niewykorzystane
generujac strate.

Wyszlismy z inicjatywg przeniesienia sprzedazy czesci
portfolio klienta do internetu. Uruchomilismy sklep online
od podstaw w przeciagu kilku dni.

WYNIKI
Stworzenie nowego kanatu sprzedazy
(z offline do online) w ciagu 5 dni (!)

Dzieki nowemu sposobowi wykorzystania niezagospodarowanych
zasobow logistycznych, firma zaoszczedzita finanse.

@ online@sklep.grycan.pl . 784 003 762 f © & Strefa klienta v

Lody w pudetkach v Torty lodowo bezowe Ciasta mrozone v Kawa

@roj? (Goscie,

Witamy w sklepie internetowym Grycan — Lody od pokolen!
W naszej ofercie online znajdg Pafistwo wysmienite lody,

torty lodowo-bezowe, ciasta i ciastka — wszystkie przygotowywane
rzemieélniczymi metodami wedtug tradycyjnych, rodzinnych receptur:
W menu znalazta sie rowniez aromatyczna kawa — mielona i ziarnista.

Se,raZunLo zo.romézwg :

*dostawy realizujemy wytacznie na terenie Warszawy




REALIZACJE

CHLEB DOBRY

Chleb to zdrowie

IDEA

Realizowalismy kampanie spoteczna informujgca o
wartosciach odzywczych chleba. Zalezato nam aby spojrzec z
drugiej strony na anty-glutenowe trendy.

Przygotowalismy kampanie Chleb Dobry - edukacyjna
strone internetowg, warsztaty, sondy oraz akcje z
topowymi blogerami! We wszystkich dziataniach
wspierat nas Grzegorz tapanowski oraz dr Anna Wojtasik
z Instytutu Zywnoéci i Zywienia.

otvuy l ekspert
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$wiat chleba bzdury popkultury

Potowa energii niezbednej
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/ REALIZACJE

SHOPER

Nowa odstona strony/

IDEA

Dla marki Shoper stworzylismy nowy branding i
identyfikacje korporacyjna. Jestesmy odpowiedzialni za
logo, brandbook i nowg odstone strony internetowe,;.

https://www.shoper.pl/



https://www.shoper.pl/

PERFORMANCE MARKETING




/ REALIZACJE

ONLY BIO

Sklep internetowy/

IDEA

Agencja wykonata audyt sprzedazy, przeglad produktow oraz polityki sprzedazy.
ZoptymalizowaliSmy kampanie reklamowe. Zmienilismy polityke promocji oraz
rabatow.

Ponadto kreacja zrealizowata kampanii tekstowa w sieci wyszukiwania, kampanie
dynamiczna w sieci wyszukiwania w celu pokrycia zapytan z ,,dtugiego ogona”,
kampanie remarketingu uzytkownikéw w osobnych grupach reklam dynamicznego z
odpowiednim podziatem kampanii graficznych w sieci reklamowej Google oraz
e-kampanie graficzna na Facebook, ktérej celem byto pozyskanie nowych
uzytkownikdw, wykorzystujgc zaawansowang segmentacje uzytkownikéw dostepng na
platformie Facebook

WYNIKI
ROAS - 560-600%

Rozliczenie za wynik w modelu CPC, w celu przejscia na model CPS
Duze zasiegi kampanii gdzie pftacimy tylko za kliki
Podniesienie konwersji do poziomu 2-2,5%

Podpiecie narzedzi analitycznych (typu HotJar)
Analizia zachowania uzytkownikéw na stronie
Analizia gtéwnych blokerdw i triggerdw
Zmiana w UX/funkcjonalnosci/designiu

Wyzszy zwrot z inwestycji

Szybsze fadowanie strony, cross device friendly

NOWOSCI

Bestsellery

M




/ REALIZACJE

INNOGY

Launch Innogy Go!/

y, o
Launch pierwszego, elektrycznego car sharingu w Warszawie (aplikacja \A/y p r O b UJ PP

innogy gol). Maksymalizacja zasiegu i liczby instalacji aplikacji.
Maksymalizacja liczby zarejestrowanych uzytkownikéw, ktdrzy pobrali
aplikacje. Maksymalizacja liczby przejazdéw wsrdd zarejestrowanych

IDEA

Segmenty i dynamiczne kreacje data-driven umozliwity skuteczne i
zautomatyzowane wykorzystanie algorytmow Al Google Display
&Video 360 i Facebooka.

Wypozycz
elektrycznego
na minuty

Dzieki danym i listom uzytkownikéw docieraliSmy do tych, ktérzy
pobrali aplikacje, ale nie zarejestrowali sie.

Aktywizowalismy uzytkownikow dzieki zbudowanym profilom i
personalizacji komunikacji.
Kluczowy: programmatic i utradopasowane kreacje data-driven.



https://www.youtube.com/watch?v=to72sOBN8xY

/ REALIZACJE

T-MOBILE

KAMPANIA B2B / e

B I N LIFE IS FOR SHARING.

TP oS L o] Lot IS L T CrMRME PRI T OF, BMAAT Oy B
CROMA e L A TELENS Clnne Tr v 0O WTERNETYY Danvim + O mOmA i ST "

Wyzwaniem byto zbudowanie wiarygodnosci marki T-mobile jako

wiarygodnego dostawcy ustug dla rynku profesjonalnego. ' TELEFONIA
KOMORKOWA

BEZPRCZENSTWO

I STACIONARNA L

-

I DEA SIECI PRYWATNI
Agencja stworzyta 3 letnia strategie wsparcia sprzedazy w e
social mediach i digital ktdra obejmowata:

Wdrozenie i utrzymanie serwisu T-Mobile B2B oraz bloga IT

: . , ZAUFALI NAM
Opracowanie strategii tresci B2B |

Kampanie lead nurturing i lead generation

Realizacje kampanii performance realizuajaca cele
1€ P P Jacq EURONET JYSK PSS SETR— COCA-COLA

. Vet ey faveh . " ' R A

sprzedazowe marki

SRS = ) » ’ $In ’ . > - dom b

b one age - e R o S

Opracowanie proceséw optymalizacji SEO e T B e avaspan g

WYNIKI
Przetestowalismy tgcznie prawie 300 formatéw kampanii, dzieki =1

czemu zoptymalizowalismy cene leada z 143 do 9 USD.



/ REALIZACJE

> VIDEO CASE T-MOBILE

"Vwal——



https://www.youtube.com/watch?v=9Ih99807mlM

OBSLUGA SOCIAL MEDIOW



REALIZACJE

NEONAIL

ZAKRES DZIALAN

Zadaniem agencji byfo znalezienie wyrdznikdw marki, wzrost
zaangazowania uzytkowniczek oraz przygotowanie key visuali
na potrzeby komunikacji.

Stworzylismy strategie obecnosci i rozwoju marki Neonail w
SoMe i odpowiadamy za kompleksowg obstuge profili marki,
tj; Facebook, Instagram, Tik Tok.

W 6 m-cy od rozpoczecia wspotpracy, Neonail staf sie druga,
najbardziej rozpoznawalng marka w swojej kategorii. Dzigki
wdrozeniu nowej strategii, zaangazowanie pod postami w
SoMe wzrosto o 55%, a konwersja w sklepie o 32%.

www.facebook.com/NEONAILPL

I@' www.instagram.com/neonailpoland/

NEONAIL @ oznaczyt(a) produkt ze
swojego sklepu.
411 -6

Goraca zimowa herbata, miekki koc, ulubiony film
w tle i piekny manicure wykonany produktami z

Futuro Starter Set @ Czy to nie jest idealny
przepis na zimowy wieczér?

) PS Do korca listopada dla Klubowiczéw
NEONAIL zestawy Swigteczne dostepne bedg w
nizszej cenie!

NEQONAIL

Obag x NEQNAIL

4886 352 tys. 375
Posty Obserwujgcy Obserwowani

NEONAIL Poland

Sztuka paznokci to Ty

Odkryj swiat koloréow z #NEONAIL
Przezyj magie swigt z NEONAIL
bit.ly/Zestawy_Swiateczne_NEONAIL
Jasielska 10A, Poznan, Poland

% gx Obserwujgcy: kasiapaczo, citydruk i
U jeszcze 7 uzytkownikow

® Zobacz sklep

Wosomost Kontakt -3

NEONAIL

L ] = O s TALI
L] NEW A) SR s SH

Christmas New Promocje KONKURS  Talent



https://www.facebook.com/NEONAILPL
https://www.instagram.com/neonailpoland/

REALIZACJE

TEFAL /

ZAKRES DZIALAN

Obstuga kanatow social media (Facebook i Instagram),
moderacja, aktywacje, konkursy, szkolenia SM dla
pracownikéw sklepow stacjonarnych Tefal, raportowanie.

www.facebook.com/TefalPL

I@' www.instagram.com/tefalpl/

/) tefalpl
: 302 9572 17
Te fa L Posty Obserwujgcy Obserwowani
Tefal Polska
Urzgdzenia

Sprzety Tefal korzystajg ze sprytnych rozwigzan
technologicznych i sa... sprytne!
www.tefal.pl/
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Gotowanie Tefal Talks Prasowanie TAK SMAK... COO¥
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Polubienia: 5405

tefalpl Przez podréz @podziaranytata i #OptigrillElite
mamy apetyt na wiecej! Ogtaszamy #konkurs pod
hastem "Podréz Twoich smazen... wiecej



https://www.facebook.com/TefalPL
https://www.instagram.com/tefalpl/

REALIZACJE

ALKMIE

ZAKRES DZIALAN

Realizacja formatdw InstaStories, design postow.

Wsparcie kreatywne i strategiczne Klienta.

@ www.instagram.com/alkmie_cosmetics/

ALKTMIE

INNOWACJE Z NATURY

Jak uzywac olejkow

w codziennej pielegnacii?

Kwasy

Alkmie | na

ALKTMIE

(RIEVOLUTION MINDSET

688 16,6tys. 439
Posty Obserwujgcy Obserwowani

tural cosmetics

Zdrowie/uroda
(R)evolution mindset @

Polskie kos

metyki naturalne o potwierdzonej

skuteczno$ci dziatanialg)
#alkmie #alkmiecosmetics

alkmie.com

L0

Obserwujacy: daria_zawratynska,
curlyagutka i 1 inny uzytkownik
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https://www.instagram.com/alkmie_cosmetics/

REALIZACJE

MOMME

ZAKRES DZIALAN

Realizacja formatdw InstaStories, design postow na kanaty
SM, wsparcie kreatywne i strategiczne

Przygotowanie oraz realizacja sesji zdjeciowe] Kicia Kocia &
MomMe, czyli nowej serii produktow w kolaboracji z
bohaterka serii ulubionych ksigzek dla dzieci autorstwa Anity
Gtowinskiej - Kicig Kocia.

I@l www.instagram.com/momme_cosmetics/

me»)mme

Mother & Baby Natural Care

3+1 GRATIS

kup trzy kosmetyki,
a czwarty otrzymasz w prezencie

promocja w terminie 04-14.11.2022

mmmmmmm
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< KUP TERAZ

565 11,4tys. 1189
Posty Obserwujgcy Obserwowani

MomMe Cosmetics

Zdrowie/uroda

#mommecosmetics @ Skuteczne kosmetyki
naturalne dla Dzieci i Mam & MomMe Kicia Kocia

bit.ly/Momme-KiciaKocia
ul. Okopowa 18, Jelenia Goéra

Q Obserwowanie przez: agnieszka.wasikowska
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https://www.instagram.com/momme_cosmetics/

REALIZACJE

SOMFY

ZAKRES DZIALAN

Obstuga kanatéw social media (Facebook i Instagram),
kreacja contentu, copywriting, dziatania strategiczne,
moderacja, aktywacje, konkursy, wsparcie kreatywne i
strategiczne.

www.facebook.com/SOMFYPOLSKA

I@' www.instagram.com/somfypolska/

387 1920 233

POLSKA Posty Obserwujgcy Obserwowani

Somfy Polska

#SmartHome - zacznij nowa przygode 9
linktr.ee/somfypolska

Marywilska 34, Warsaw, Poland

m Wiadomosé Kontakt +2

MEETBLOG... SMART HO... Somfy Expert TARAS 4 Desi

Poprawiajg nasze
SAMPOCZUCIE i uzupetniajg
WITAMINE D

Nie przestawaj czytacl

PILOT 5-KANALOWY SITUO RTS PURE



https://www.instagram.com/somfypolska/
https://www.facebook.com/SOMFYPOLSKA

REALIZACJE

LG
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Obstuga kanatéw social media (Facebook, Instagram, LG Polska
. . . Pokazujemy, ze innowacje to nie tylko stowa.
Twitter, YouTube), moderacja, aktywacje, konkursy, #LifeisGood

Turniej League of Legends: https://www.lg.com/pl/
monitory-ultragear/lol-event

www.lg.com/pl

ul. Wotoska 22, Warsaw, Poland

raportowanie.

Realizacja kampanii digital: koncepty kreatywne,

mediaplany, wspdtpraca z domem mediowym. Wspotpraca m Wiadomos¢ 2

z influencerami, organizacja eventéw branzowych.

Qv A
Polubienia: 40

Igpolska Dwudrzwiowa lodéwka do niewielkiej
kuchni? Lodéwko-zamrazarka LG Multidoor Door-in-
Door! Ma zaledwie 83,5 cm szerokosci, czyli... wiecej

www.facebook.com/LGPolska

l@l www.instagram.com/Igpolska/


https://www.instagram.com/lgpolska/
https://www.facebook.com/LGPolska

/ REALIZACJE

BRITA

ZAKRES DZIALAN

Obstuga kanatéw social media marki (Facebook i
Instagram). Wspofprace z influencerami, liderami
opinii, aktywacje digital / promocje / konkursy.
Realizacja sesji produktowych wedfug oterty marki.

0 https://www.facebook.com/BRITAPolska

I@' https://www.instagram.com/brita.polska/


http://www.instagram.com/brita.polska/
http://www.facebook.com/BRITAPolska

REALIZACJE

GRYCAN

ZAKRES DZIALAN

Obstuga kanatéw social media (Facebook i Instagram),
moderacja, aktywacje, konkursy, raportowanie.

Realizacja sesji zdjeciowych wedtug sezonowej oferty
marki.
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https://www.facebook.com/grycan

www.instagram.com/lodygrycan/


https://www.instagram.com/lodygrycan
http://www.facebook.com/grycan

/ REALIZACJE

INGKA CENTERS/

ZAKRES DZIALAN

Opracowanie strategii komunikacji i linii kreatywnej
"MY" dla centréw handlowych z grupy Ingka: Wola
Park, Aleja Bielany, Port £6dz, Park Handlowy Matarnia,
Skende.

Obstuga i moderacja kanatéw SM.

CZUJEMY WYCIAGNIEMY

MAGIE SWIAT! CIE Z DOMU

G https://www.facebook.com/grycan

I@' www.instagram.com/lodygrycan/


https://www.instagram.com/lodygrycan
http://www.facebook.com/grycan




